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Uma loja que preserva o

patrimoénio histérico de uma

determinada regido, propicia um

bom retorno de imagem pela

comunidade. Esse é o exemplo do

Extra Mooca, uma loja adaptada a
@ um edificio que em 1897 abrigava o

Cotonificio

Crespi (uma fabrica de

fibra de algodao), um dos icones do
inicio da industrializacao paulistana

armonia entre histéria e
modernidade. Esta foi a
proposta da vigésima uni-
dade Extra da cidade de Sao
Paulo (SP), inaugurada em
marc¢o passado no tradicional
bairro da Mooca. Montada em
um prédio centenario, que no

0s mimeros do Extra Mooca

® Area construida de
26.300 mil m?
@ Area de vendas de 6 mil m?
® 47 check-outs
® 1.600 empregos diretos
e indiretos
® 20° hipermercado na capital
paulista, e 73° loja da rede
@ [nauguracdo da loja:
15/3/2005
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Hiper compacto redne mais de 80 mil itens

passado abrigou uma impor-
tante tecelagem, a loja uniu
dois importantes objetivos: a re-
vitalizacdo do patriménio his-
térico da cidade e a implanta-
cao de um hipermercado,
compacto, com 6 mil metros
guadrados de area de vendas,
em uma regiao importante e
populosa da cidade.

“Estd cada vez mais dificil
buscar terrenos bons na cida-
de de Sao Paulo e quando sur-

ge uma boa oportunidade
como esta, com uma localiza-
¢ao nobre, nao podemos per-
der. Conseguimos fazer um hi-
permercado e ainda recupera-
mos o patrimoénio histérico da
cidade. Foi fantastico!”, explica
Mauricio Cerruti, diretor regi-
onal do Extra. A proposta de
fazer uma loja em um ponto
histérico da cidade ainda se
reverteu em um Otimo diferen-
cial de imagem para a rede, que
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comunidade

505 flores ra

conta com bons concorrentes
na regiao. "Fizemos uma pesqui-
sa de penetracao recentemen-
te com os moradores da regiao
e averiguamos que 90% dos
consultados ja freqlientam a
loja. Esse foi um excelente re-
sultado, porque os moradores
da Mooca sao muito tradicio-
nalistas e muitas das familias tém
parentes que trabalharam na
fabrica. Nos fizemos uma loja
recuperando um icone da re-

gido e a comunidade se sensi-
bilizou”, comemora o diretor.
A loja, apesar do menor es-
paco, segue o conceito de one
stop shopping (tudo em um so
local), que caracteriza os hiper-
mercados, reunindo uma gran-
de variedade de produtos num
mix de 80 mil itens, distribuidos
entre secoes de alimentos e
nao-alimentos — pereciveis, be-
bidas, itens de higiene e limpe-
za, utilidades para a casa, arti-
gos de decoracao, presentes,
papelaria, puericultura, brinque-
dos, moda masculina, feminina
e infantil, calcados, artigos de
cama, mesa e banho, eletrodo-

0 projeta, aprovado pelo Departamento de
Patrimanio Histarico da Prefeitura, contemplou a
restauracdo de duas torres e quatro faces do
prédio do cotonificio, que, embora de grande valor
histdrico, pois fora construido em 1897, ndo
estava tombado. A obra totalizou 11,8 mil metros
quadrados de restauro.

Para marcar a abertura da loja, o Extra organizou
uma exposicao que traz a histdria da regiao desde
1908, passando pelos varios momentos
importantes vividos pelo cotonificio e que

marcaram a histaria de Sao Paulo.

mésticos e eletroeletronicos,
informatica, CDs, méveis, produ-
tos automotivos, itens de jardi-
nagem, entre outros.

Com layout moderno, a loja
precisou ser adaptada a estru-
tura do prédio, por isso meta-
de dela aproveita a construgao
antiga, o que se nota pelas
grandes vigas metélicas em ple-
na area de vendas, e a outra
metade & nova e portanto sem
pilastras. Esse contraste foi bem
aproveitado para mostrar, por
exemplo, uma moderna secao
de video, informatica e telefo-
nia, pela primeira vez sob um
conceito novo, onde o publi-

Secdo de frutas, legumes e v e 0 destaque da loja
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Farmdcia Extra € toda aberta em frente aos caixas
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