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Nesses Ultimos anos o caminho emocionalmente o
tem sido sempre pelos pereciveis. sentido e a proposta ‘
Na Espanha, os pereciveis que a loja oferece,

representam mais da metade (55%) além dos
dos gastos em alimentacao e estdo
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molho de tomate

é substituido pela

tinta do molusco.
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Frases a ponderar

0 voto deveria ser facultativo e as
promessas obrigatorias.
(Sandra cavalcanti)
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