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As dez redes juntas ven-
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1 1 Walmart EUA 8.416
2 2 |Carrefour| Franca 19 14.215
3 7 Metro |Alemanha 91 2127

4 5 Tesco |Inglaterra 89 4.835
5 24 |Schwarz |[Alemanha 81 9.902
6 3 Kroger EUA 77 3.619
74 8 Rewe |Alemanha 71 13.148
8 9 Costco EUA 70 560

9 10 Aldi Alemanha 69 9.436

\_10 25 | Target EUA 63 1.740 )

Fonte: Planet Retail

MARCAS PROPRIAS EM ALTA

@ Pesquisas mostraram

: que 80% dos canadenses
Mo Priprias

compram rotineiramente
produtos de Marca Prépria.
PLCUEENELLE  Desse total, 58% disseram
3 { s7ouT HEARTED | que eles tém qualidade e
e sabor igual ou superior ao
HO das marcas nacionais e
T DOG BEAN precos inferiores.
TENDER BEANS AND
UTTLE FRANKFURTER SLICES

farhol

Andy

Frases a ponderar

N&o quero puxa-sacos perto de mim.
Quero gente que diga a verdade, mesmo que
isto Ihe custe o emprego. Samuel Goldwyn

Para conhecimento, andlise e comparagao com nossos nimeros, realidade e tendéncias. Informacao resumida e fivre. Fontes: Revistas LSA, Supermarket News, Distribuicao Hoje,

Progressive Grocer, Elsevier, Chain Store Guide, Food Chain Asia, Speaks, Asian Retail Trade
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—
Target aumenta
ofertas de alimentos

A rede americana de Descontos e Supercen-
ters Target estd eliminando de suas lojas a secao
de jardinagem para aumentar a linha de merce-
aria, carnes, frutas e verduras e produtos indus-
trializados de padaria.

Este programa visa aumentar suas vendas,
dando mais opcdes de compra de alimentagdo
para seus consumidores. Paralelamente, desen-
volve um programa de 1 bilhdo de ddlares para
remodelar 340 lojas da sua rede.

Nimeros do Carrefour no mundo

87.379 milhdes de euros ( 119 bilhdes de délares )
foi a venda do Grupo Carrefour no mundo em 2009,
com queda de cerca de 1% sobre o ano anterior.

Na Franca, perderam 2,7% e na Europa, 5,4%, com
os rescaldos da crise econdmica.

Ao contrario, na América Latina cresceram 11,9%
e na Asia, 8,4%.

Em tempo. Vicente Trius, conhecido dos brasileiros
por ter sido Diretor Geral no Brasil, foi nomeado Dire-
tor Executivo do Carrefour Europa e responde agora
pelas operacdes da Espanha, Bélgica. Italia, Poldnia,
Grécia, Roménia e Chipre.

Fonte: D. A. 414, Abril 2010
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F &!g?ﬁ'po chileno Céncosud esta
investindo cercade ilhdes de délares
na América do Sul neste ano?

Dono no Brasil das redes G.Barbosa,
Perini e Super Familia, ele ja esta em varios
paises do nosso continente.

No Peru, opera 27 supermercados na
capital, Lima, com a marca Wong. Agora,
pretende crescer no norte e no sul do Pais
ainda este ano, com mais 10 lojas.
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