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Vocé acha que vale a pena conhecer mais e entrar nes-
se segmento de mercado chamado “Tudo por um délar"?

Sdo lojas de autosservico que vendem toda sua li-
nha de alimentos e ndo-alimentos por um dolar. Uma
das maiores redes do mercado americano é a Dollar Ge-
neral, com sede no Tennessee e vendas anuais de quase
12 bilhdes de dolares.

Operam 8,7 mil lojas em 35 estados, com 12 mil skus,
nove Centros de Distribuicdo e tiveram crescimento de
214% no seu lucro em 2009 (da pra acreditar?).

stribuicdo Hoje, Progressive Groce

Em milhGes de Dolares

Vendas
Lucro Lig.
L.L./ Vendas
Lucro por agdo

Restaurantes contra-atacam

Apos perderem espago
nos ultimos anos para os
supermercados (com suas
secOes de pratos prontos,
delicatessen e lanchonetes),
os restaurantes americanos
comecam a contra-atacar.

Querem voltar aos bons
tempos, quando jantar fora
era um otimo programa.

Boas-novas para eles
sdo mas noticias para os
: supermercados.

No Brasil, essa con-
corréncia ainda ndo esta tdo clara para os dois lados.

Frases a ponderar

Quando estiver em duvida, apenas dé o proximo
pequeno passo. R.Brett
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Auchan na Russia

Este grupo varejista francés, o sexto do pais e 0
129 do mundo, comegou suas atividades na Russia ha
apenas oito anos. E veja o que ja fez:

Em 2002 abriu em Moscou seus dois primeiros hi-
permercados com a bandeira AWAH RNMEPMAPKET
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2005 Abriu seu primeiro supermercado com a
bandeira ATAK

2006 Inaugurou 3 novos hipers, em S, Petersburgo,
Nijni e Ekaterinbourg

2007 Comprou a rede Ramstore, com 13 supermercados

2008 Transformou essas lojas em supermercado de
proximidade ( ou Urban store) com a bandeira Auchan City

Hoje opera, no pais, 40 hipermercados Awah, 39
supermercados Atak e 134 Auchan City, com vendas
em 2009 de cerca de 4 bilhdes de dolares.

0 novo consumidor espanhol

Recente pesquisa revelou os novos habitos dos con-
sumidores espanhdis diante da crise que assola o pais e
insiste em ndo acabar.

Em linhas gerais, eles buscam os melhores precos, sdo
menos fiéis as lojas e as marcas lideres, estdo comprando
mais marcas préprias e exclusivas das lojas, estdo mais
abertos a usar a tecnologia para se relacionar com as lojas
e obter mais vantagens e informacdes.

De um modo pragmaético, selecionaram o que de mais
importante gostariam de ter nas lojas de supermercados
para ajuda-los:

@ Cartazes por toda a loja informando sobre descontos
e produtos

@ Um baixo indice de falta de produtos, principaimente
em promog¢ao

@ Ter alguma ajuda para localizar produtos e secoes
que buscam:

@ Que a troca de produtos seja rapida

® Que possam completar com rapidez a sua compra

® Caixas automaticas ou quiosques para pagar contas
pessoais ou sacar dinheiro.

Opgd

Vocé sabia que...
" aufifca obra demorada é aquela que ndo nos

atrevemos a come(
Ela se converte num pesadelo. Charles Baudelaire




