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Segundo a revista espanhola Distribucion Actuali-

© dad, estes sd0 os cinco maiores varejistas de alimenta-
< ¢do operando hoje na Espanha.

As cinco maiores redes representam mais de 60%

da venda total dos supermercados no pais (indice de

= concentragao).
1 Mercadona | Espanha | 1.264 15.505
2 Carrefour Franca 1133 14.296
3 Eroski Espanha | 1.056 9.013
4 Dia Franca 1.929 4.454
5 Lidl Alemanha | 490 2.237

05 num

055

o, andlise e comparagao com

et

Fara conhec

p=
-| América Latina em alta

No passado eram mercados de terceiro mun-
do sempre em crise.

Agora, com crescimento médio de 4% ao
ano, os paises latino-americanos passam a ser
excelente alvo de investimento no varejo.

Quatro grandes redes mundiais (Walmart, Carre-
four, Cencosud e Casino) ja estdo por aqui e preten-
dem ficar e crescer.

Para os proximos cinco anos os projetos de ex-
pansao conhecidos apontam para Lojas de Vizinhan-
ca e Proximidade e mais fortemente para o segmento
de Atacado em Autosservico Misto (Atacarejo).

As cidades médias de cerca de 60.000 habi-
tantes jd estdo nos planos futuros.

Frases a ponderar

Amigo é aquele que sabe tudo a seu respeito e
mesmo assim ainda gosta de vocé. Kim Hubbard
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Por Antonio Carlos Ascar

Intermarché saindo da Espanha

O grupo francés Intermarché, terceiro no ranking
do seu pais, esta vendendo sua rede espanhola com
52 supermercados. O comprador serd a cadeia da Ca-
talunha Bon Preu, que hoje opera na regido com 116
supermercados.

O fracasso na Espanha contrasta com a forga que
o grupo tem na Franca, onde opera 2.558 lojas com
vendas anuais de mais de 30 bilhdes de ddlares.

Estavam na Espanha desde 1988, quando abriram
sua primeira unidade.

Ontrmstear do billets
Cardenser
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Intermarché, por outro lado

O grupo francés conhecido como "0Os Mosquetei-
ros", detentor das insignias Intermarché e Ecomarché,
entre outras, decidiu abrir um novo conceito de loja
urbana, denominado Intermarché Express.

Com cerca de 700 m? de area de vendas, as novas
lojas do grupo gaulés terdo foco em produtos frescos,
vinhos, refeicdes rapidas, aperitivos e perfumaria. £ a
chamada Loja de Proximidade.

Elas terdo hordrio prolongado e esperam, até o fi-
nal do ano, operar cerca de 35 unidades Intermarché
Express no pais.

Ultimamente o mercado francés (e também o mun-
dial) tem apostado nos conceitos de proximidade, abrin-
do novos pontos de venda em centros urbanos, redu-
zindo as atencoes pfa periferia e de centros comerciais.
Insignias como Franprix, Leader Price, Ed, Monoprix,
Petit Casino Express e tantos outros ja implementaram
este conceito, na medida em que os consumidores tém
mostrado preferéncia pelos formatos de proximidade.
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Vocé sabia que...

] a—;_ﬁando se roubd de um autor chama-se
pldgio? E quando uba de varios, chama-se
pesquisa? W. Mizner




